
浙江树人大学市场营销专业2009级专科人才培养计划
一、培养目标与基本要求


本专业培养具备管理、经济、法律及企业管理方面的知识和能力，能在企、事业单位及政府部门从事管理工作的、德智体全面发展的工商管理学科及其具有营销策划能力的高级管理人才。毕业生定位为营销中层管理、市场一线现场管理及CEO助手。

    培养拥护党的基本路线，能适应社会主义市场经济条件下企业经营管理需要的，德、智、体、美全面发展的，系统掌握经济管理和企业管理理论基础和熟练的操作技能，能熟练运用计算机进行工作的应用型专门人才。

    要求学生通过学习，热爱社会主义祖国，拥护党的基本路线，懂得马克思列宁主义、毛泽东思想和邓小平理论的基本原理，具有爱国主义、集体主义、社会主义思想和良好的思想品德；在具有必备的管理学知识、经济学知识和现代信息技术知识的基础上，重点掌握从事本专业领域实际工作的基本能力和基本技能；具备较强的学习能力、较快适应工作环境和管理第一线岗位需要的实际工作能力；具有创造精神、良好的职业道德、良好的合作精神和健全的体魄。

    知识结构

    本专业学生主要学习管理学、经济学和营销管理的基本理论和基本知识，并受到营销管理方法与技巧方面的基本训练，具有分析和解决营销管理实际问题的基本能力。

1．管理学、市场调查、经济学的基本原理和现代营销管理的基本理论、基本知识；

    2．营销管理问题的策划、分析解决实际问题的能力；

3．具有较强的语言与文字表达、人际沟通以及分析和解决营销管理实际问题的基本能力；有一定的信息化管理基础知识和应用能力；

4．熟悉我国营销管理的有关方针、政策和法规以及国际营销管理的惯例与规则；

5．应用文写作能力；

    6．较强的学习能力。
二、学制及教育形式

    学制三年，全日制。

三、专业特色

    本专业在贯彻实施教学计划中，管理知识与技能和学习能力并重，使两方面能真正做到有机结合；针对企业对中层和基层营销管理人才、一线市场人才的需求，在实务性课程（教学中，均在课内配以适当的模拟练习或情景式案例。《计算机应用基础》课程要求达到非计算机专业“计算机等级考试”二级、英语省三级。

主干课程：

管理学、管理经济学（含微宏观）、财务会计、财务管理、市场营销学、广告学、市场营销策划、物流管理、推销与礼仪、市场调查与预测学、服务市场营销、战略管理。

四、各类课程学时学分分配
    课内总学时： 

1890，104.5学分

    公共必修课： 

752学时， 42学分

    专业基础必修课：
780学时， 42.5学分

    专业方向限选课：  
358学时， 20学分

五、毕业实习和毕业论文学时和学分

    毕业实习、毕业论文：200学时，10学分

六、课程设置与教学进程表
	类别
	序号
	课程名称
	学分
	学时数
	各学期周学时分配
	752
36．68%

	
	
	
	
	总学时
	讲授
	实践
	一年级
	二年级
	三年级
	

	
	
	
	
	
	
	
	16周
	18周
	18周
	18周
	18周
	17周
	

	公共必修课
	2111016
	思想道德修养与法律基础(专)
	3
	48
	48
	　
	3
	
	
	
	
	
	

	
	2111017
	重要思想概论（专）Ⅰ
	2
	36
	36
	　
	　
	　
	2
	　
	
	
	

	
	2111018
	重要思想概论（专）Ⅱ
	2
	36
	36
	　
	　
	　
	　
	2
	
	
	

	
	2111019
	形势与政策Ⅰ
	1
	8
	8
	
	以讲座或网络形式进行
	
	
	
	
	
	

	
	2111020
	形势与政策Ⅱ
	1
	8
	8
	
	
	以讲座或网络形式进行
	
	
	
	
	

	
	2121001 
	计算机基础及应用
	3
	64
	32
	32
	4
	
	
	
	
	
	

	
	2031001
	大学语文Ⅰ
	2
	32
	32
	
	2
	
	
	
	
	
	

	
	2031002
	大学语文Ⅱ
	2
	36
	36
	
	
	2
	
	
	
	
	

	
	2081001
	大学英语Ⅰ
	4
	64
	64
	
	4
	
	
	
	
	
	

	
	2081002
	大学英语Ⅱ
	4
	64
	64
	
	
	4
	
	
	
	
	

	
	2081003
	大学英语Ⅲ
	4
	64
	64
	
	
	
	4
	
	
	
	

	
	2081004
	大学英语Ⅳ
	4
	64
	64
	
	
	
	
	4
	
	
	

	
	2111010
	高等数学BⅠ
	4
	72
	72
	
	4
	
	
	
	
	
	

	
	2111011
	高等数学BⅡ
	4
	72
	72
	
	
	4
	
	
	
	
	

	
	2111001
	体育Ⅰ
	1
	32
	2
	30
	2
	
	
	
	
	
	

	
	2111002
	体育Ⅱ
	1
	36
	2
	34
	
	2
	
	
	
	
	

	专业基础必修课
	2121203
	程序设计基础(VB)
	3.5
	90
	36
	54
	
	5
	
	
	
	
	780

38.04%

	
	2111202
	线性代数
	3
	54
	54
	
	
	3
	
	
	
	
	

	
	2111201
	概率论与数理统计
	3
	54
	54
	
	
	
	3
	
	
	
	

	
	2011211
	基础会计
	3
	54
	54
	
	
	3
	
	
	
	
	

	
	2011201
	微宏观经济学
	3
	54
	54
	
	
	
	3
	
	
	
	

	
	2011361
	市场调查预测学
	3
	54
	36
	18
	
	
	
	3
	
	
	

	
	2011212
	财务会计
	4
	72
	72
	
	
	
	4
	
	
	
	

	
	2011362
	营销渠道管理
	3
	54
	36
	18
	
	
	
	
	3
	
	

	
	2011225
	消费心理学
	2
	36
	36
	
	
	
	2
	
	
	
	

	
	2011365
	推销原理与技术
	3
	54
	54
	
	
	
	
	
	3
	
	

	
	2011214
	物流管理
	3
	54
	42
	12
	
	
	3
	
	
	
	

	
	2011229
	市场营销学
	3
	48
	48
	
	
	
	
	3
	
	
	

	
	2011205
	管理学
	3
	48
	48
	
	
	
	3
	
	
	
	

	
	2011364
	零售学
	3
	54
	54
	
	
	
	
	
	3
	
	

	专业方向限选课
	2011318
	市场营销策划
	3
	54
	42
	12
	
	
	
	
	3
	
	358

17.46%

	
	2011363
	客户关系管理
	3
	54
	54
	
	
	
	
	
	3
	
	

	
	2011366
	商务谈判
	3
	54
	54
	
	
	
	
	3
	
	
	

	
	2011321
	广告学
	3
	54
	36
	18
	
	
	3
	
	
	
	

	
	2011331
	财务管理
	3
	54
	54
	
	
	
	
	3
	
	
	

	
	2011322
	服务市场营销学
	2
	36
	36
	
	
	
	
	
	2
	
	

	
	2011323
	品牌管理与决策
	2
	36
	36
	
	
	
	
	2
	
	
	

	
	2011324
	营销学前沿每周讲座
	1
	16
	16
	
	
	
	
	
	*1
	
	

	校级任选课
	
	学生必须完成

十个学分的选修
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	160

7.8%

	理论学时合计（不含校级任选课）
	104.5
	1890
	1662
	228
	19
	23
	27
	20
	18
	
	


客户关系管理与08培养计划不同，要重新申请代码并更改正方系统中的信息。









